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Selbstverpflichtung des Marketing Clubs Potsdam

Der Marketing Club Potsdam mochte in dem Betatigungsfeld seiner Mitglieder einen Bei-
trag zum Potsdamer Toleranzedikt leisten — in der Gegenwart und in der Zukunft. Der
wirtschaftliche Wettbewerb braucht einen inneren Toleranzleitfaden. Ein toleranter, fairer
Wettbewerb muss in das Selbstverstdndnis jedes Unternehmens. Dazu mochten wir aktiv

beitragen.

Der Marketing Club Potsdam setzt sich in dazu insbesondere mit der Corporate Social
Responsibility (CSR), also der unternehmerischen Sozialverantwortung, auseinander.
Diese umschreibt den freiwilligen Beitrag der Wirtschaft zu einer nachhaltigen Entwick-
lung, der Uber die gesetzlichen Forderungen hinausgeht. Ende vergangenen Jahres fand
der 3. Potsdamer Marketingtag statt, den der Marketing-Club Potsdam veranstaltete.
Dabei lag ein Schwerpunkt auf der Fragestelltung: Was ist Potsdam, was ist CSR? Es ging
dabei nicht nur um die Marke ,,Potsdam®. In drei Workshops zu den Themen "Kultur tut
gut - Vorteile fuir Unternehmen und Kulturtrager”, "Marktplatz Wissenschaft - Angebote
far Wirtschaft nutzen" und "Standortkommunikation und gesellschaftliche Verantwor-
tung" wurde ausgiebig und auch kontrovers diskutiert. Deutlich zu spiren war das Be-
muhen der Veranstalter, die in Potsdam ansassigen Unternehmen an ihre gesellschaftli-
che Verantwortung zu erinnern, da ja gerade sie die unbestrittenen Vorteile dieser Stadt

mit gutem Namen nutzen.

Die vom MC Potsdam organisierte ,Potsdamer Marketingborse*“ am 6. September 2008
soll mégliche Unterstitzung und Potsdamer Projekte zusammenbringen. Dazu kdnnen
Projekte aus den Bereichen Kultur, Soziales, Wirtschaft, Bildung und Sport eingereicht
werden, die Unterstitzung oder Hilfen durch Dritte bendétigen. Diese sollten einen deutli-
chen Nutzwert fur Potsdam haben und so auch zu einem toleranten und weltoffenen Cha-

rakter der Stadt beitragen.

Der Marketing-Club Potsdam e.V. wurde 1994 gegriindet und ist einer von 65 regionalen
Clubs, die unter dem Dach des Deutschen Marketing-Verbandes in Dusseldorf zusam-

mengeschlossen sind.
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